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Abstract 
Islamic rules and ethics with a Quranic approach have a strong position in the city and 
Islamic urban planning, and neglecting it by the people, architects and urban managers 
brings many urban problems. Ignoring Islamic rules and morals and Quranic orders 
causes social and economic harm such as poverty, marginalization, unemployment, 
wealth accumulation, and injustice. This matter has been of great interest in the old 
markets of Islamic cities; But in recent years and in contemporary shopping centers, 
it has become less popular. The purpose of this article is to explain the dimensions 
and examples of Islamic rules and ethics in the city and Islamic urban planning and to 
analyze it in old markets and contemporary shopping centers from the perspective of 
Quranic teachings. The study has been done by analyzing the content of the text and 
by adopting an interdisciplinary approach and using the library method. The results 
of the research show that traditional markets benefited from Islamic business rules 
and ethics with mosques and socioeconomic patterns; But this has been replaced in 
contemporary shopping malls with new patterns that have brought consumerist life-
styles, pretense and show off, deceptive advertisements, disregard for rules and busi-
ness ethics.
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ضوابط الاقتصاد وأخلاقیاته في التخطیط العمراني الإسلامي دراسة نماذج الأسواق أنموذجا

أصغر مولاتي *

خلاصة
ــط  ــي والتخطی ــع المدن ــي المجتم ــة ف ــة مرموق ــه مکان ــة وأخلاقیات ــامية القرآني ــادئ الإس  المب

ّ
ــل تحت

ــدن  ــدراء الم ــون وم ــون المعیاری ــاس والمهندس ــا الن ــامي. وإن یتجاهله ــري الإس ــي الحض العمران
ــام  ــادئ الإس ــل مب ــدة. إن تجاه ــة عدی ــات مدني ــة وصعوب ــا حضری ــک قضای ــب ذل ــوف یجل فس
والأخلاقیــات الإســامية یســفر عــن خســائر اجتماعيــة وأضــرار اقتصاديــة کالفقــر وظاهــرة التهمیــش 
والبطالــة والتکاثــر وعــدم العــدل. هــذا وکانــت الأســواق التاریخيــة الحضريــة الإســامية تحفــل بهــذا 
ــرة وفــي مراکــز التســوق والمــولات. تأسیســا  ــة الأخی ــه فــي الآون ــه تضاءلــت أهمیت  إلا أن

ً
ــرا الأمــر کثی

علــی مــا ســبق، یطمــح هــذا البحــث إلــی تحدیــد أبعــاد الأخــاق الإســامية ونماذجهــا فــي قضيــة 
المدینــة والتصمیــم العمرانــي الحضــري الإســامي ودراســة ذلــک فــي الأســواق التاریخيــة والمــولات 
المعاصــرة علــی ضــوء القــرآن. ویتــم ذلــک باســتخدام طریقــة تحلیــل محتــوی النــص والرؤيــة متعــددة 
التخصصــات وکذلــک بتوظیــف المنهــج المکتبــي والوثائقــي. واتضحــت نتائــج البحــث أن الأســواق 
التاریخيــة کانــت تحتــوی علــی مســاجد ونمــاذج اجتماعيــة وأنمــاط اقتصاديــة کمــا أنهــا تتمتــع بقوانین 
ــل  ــدة تحم ــاط جدی ــد بأنم ــت تحتش ــرة أصبح ــواق المعاص ــامية. إلا أن الأس ــاق الإس ــل والأخ العم
ــات المزیفــة والخادعــة وتجاهــل  ــاة الاســتهلاکية والتباهــي والفشــر والإعلان فــي أثنائهــا أنمــاط الحی

ــه. أخــاق العمــل وقوانین

الكلمــات المفتاحيــة: قواعــد اقتصاديــة، المدینــة الإســامية، الرؤيــة القرآنيــة، الأخــاق الإســامية، 
الأســواق التاریخيــة، مراکــز التســوق والمــولات.
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چکیده

ــتحکمی دارد  ــگاه مس ــامی جای ــازی اس ــهر و شهرس ــی در ش ــرد قرآن ــا رویک ــامی ب ــاق اس ــکام و اخ اح

ــراه  ــه هم ــددی را ب ــهری متع ــائل ش ــهری مس ــران ش ــاران و مدی ــردم و معم ــرف م ــه آن از ط ــی ب و بی‌توجه

مــی‌آورد. بی‌توجهــی بــه احــکام و اخــاق اســامی و دســتورات قرآنــی موجــب بــروز و تولیــد آســیب‌های 

ــن  ــود. ای ــی می‌ش ــدوزی و بی‌عدالت ــکاری، ثروت‌ان ــینی، بی ــر، حاشیه‌نش ــد فق ــادی مانن ــی و اقتص اجتماع

امــر در بازارهــای تاریخــی شــهرهای اســامی تــا حــدود بســیاری مــورد توجــه بــوده، امــا در دوره‌هــای اخیــر 

ــکام  ــق اح ــاد و مصادی ــن ابع ــر تبیی ــۀ حاض ــدف مقال ــت. ه ــده اس ــگ ش ــر کم‌رن ــد معاص ــز خری و در مراک

ــد  ــز خری ــی و مراک ــای تاریخ ــامی و واکاوی آن در بازاره ــازی اس ــهر و شهرس ــامی در ش ــاق اس و اخ

معاصــر از منظــر آموزه‌هــای قرآنــی اســت و بــا روش تحلیــل محتــوای متــن و بــا در پیــش گرفتــن رویکــرد 

ــد  ــان می‌ده ــش نش ــج پژوه ــود. نتای ــام می‌ش ــنادی انج ــه‌ای و اس ــیوۀ کتابخان ــتفاده از ش ــته‌ای و اس بین‌رش

ــاجد و الگوهــای اجتماعی‌اقتصــادی، از احــکام کســب‌وکار  ــا برخــورداری از مس کــه بازارهــای تاریخــی ب

ــدی  ــای جدی ــا الگوه ــر ب ــد معاص ــز خری ــر در مراک ــن ام ــا ای ــت، ام ــوده اس ــد ب ــامی بهره‌من ــاق اس و اخ

ــه  ــده و بی‌توجهــی ب ــی، تبلیغــات فریبن ــن شــده کــه ســبک زندگــی مصرف‌گــرا، تظاهــر و خودنمای جایگزی

ــه همــراه آورده اســت. احــکام و اخــاق کســب‌وکار را ب

واژگان کلیــدی: احــکام اقتصــادی، شــهر اســامی، رویکــرد قرآنــی، اخــاق اســامی، بــازار تاریخــی، 

مراکــز خریــد.
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1. بیان مسئله 

 نظــم اســامی مهم‌تریــن ضــرورت شــهرهای مســلمانان اســت و الگوهــای نظم‌دهنــدۀ برگرفتــه از 

آموزه‌هــای قرآنــی نیــز بایــد از آن برخــوردار باشــد. کم‌توجهــی بــه نظــم ازقبل‌موجــود و بایدهــا و 

نبایدهــای اســامی در شهرســازی و توســعۀ شــهری، مهم‌تریــن مســئلۀ شــهرهای مســلمانان اســت. بایدهــا 

ــر؟ص؟ و  ــی پیامب ــای اخلاق ــامی و توصیه‌ه ــه اس ــژه در فق ــن، به‌وی ــکام و قوانی ــامی، در اح ــای اس و نبایده

کیــد شــده اســت. تجلــی احــکام و قوانیــن اســامی و پیام‌هــای اخلاقــی دیــن اســام،  ائمــه طاهریــن؟ع؟ تأ

ضرورتــی الزامــی در زندگــی مســلمانان و جامعــۀ مســلمان اســت. دیــن اســام بایدهــا و نبایدهــای دینــی و 

احــکام و قوانیــن مرتبــط را مســیری بــرای نیــل بــه ســعادت حقیقــی قــرار داده اســت. شــهر اســامی واقعیتــی 

یکپارچــه از تمامــی ابعــاد اجتماعــی، فرهنگــی، اقتصــادی، کالبــدی و زیســت‌محیطی مســلمانان و زندگــی 

آنهاســت. بایدهــا و نبایدهــای دیــن اســام جزئــی الزامــی و بدیهــی از شــهر اســامی اســت و کم‌توجهــی 

بــه آن در فراینــد توســعۀ شــهری، بــه انحــراف از اهــداف متعالــی ایــن دیــن و دوری از ســعادت حقیقــی منجــر 

ــف  ــث تضعی ــلمانان، باع ــهرهای مس ــعۀ ش ــامی در توس ــای اس ــا و نبایده ــن بایده ــده گرفت ــود. نادی می‌ش

ــد در شــهر اســامی،  ــن رون کیفیت‌هایــی همچــون کرامــت انســانی و خدامحــوری و عدالــت می‌شــود. ای

تعامــات انســان را بــا خــود، خداونــد، ســایر انســانها و طبیعــت دچــار انحــراف و نظــم غیراســامی را بــر آن 

حاکــم می‌کنــد. در ایــن راســتا، بایــد فقــه شــیعه را از منظــر تمدنــی و در حوزه‌هــای تخصصــی بازشناســی 

ــرداری  ــرا و بهره‌ب ــی و اج ــد طراح ــد آن در فراین ــکام و قواع ــازی و اح ــاری و شهرس ــه معم ــا از فق ــرد ت ک

اســتفاده شــود. 

در بعــد احــکام و اخــاق اقتصــادی، شــهرهای اســامی‌ایرانی تابــع قوانیــن اســامی ماننــد حرمــت ربــا 

ــه  ــت ک ــادی اس ــی اقتص ــنت‌های بوم ــات و س ــد مالی ــی مانن ــن مل ــس و زکات، قوانی ــت خم ــوب پرداخ و وج

نمونــۀ ایــن محدودیت‌هــا و قوانیــن در ســایر کشــورها و جوامــع نیــز، گاه بــا شــدت بیشــتر، وجــود دارد. توجــه 

بــه احــکام و اخــاق اســامی در مراکــز خریــد معاصــر کمرنــگ شــده و ســبک زندگــی را در بعــد اقتصــادی 

بــه مــرور تغییــر داده اســت؛ به‌طوری‌کــه در ســبک زندگــی معاصــر، الگوهایــی همچــون پرســه‌زنی، 

ــت.  ــده اس ــب ش ــی غال ــود و منفعت‌گرای ــروت و س ــب ث ــراط در کس ــت، اف ــتن صداق ــی، نداش مصرف‌گرای

ــازار تاریخــی از ســاختاری  ــد معاصــر نشــان می‌دهــد کــه ب ــا مراکــز خری مقایســۀ بازارهــای تاریخــی ب

ــط  ــر رواب ــامی را ب ــم اس ــه نظ ــت ک ــوده اس ــوردار ب ــه برخ ــای علمی ــدد و حوزه‌ه ــاجد متع ــد و مس نظام‌من
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اجتماعــی و فرهنگــی و اقتصــادی راســته‌های تخصصــی و صنف‌هــای مختلــف حاکــم می‌کنــد؛ همچنیــن 

ســاختار معمــاری و شهرســازی راســته‌های بــازار، یعنــی سیســتم حجــره‌ای کــه حجره‌هــا به‌مثابــۀ 

ــت  ــهیل و تقوی ــی را تس ــارت اجتماع ــایگی و نظ ــات همس ــرار دارد، تعام ــر ق ــار یکدیگ ــی کن دندانه‌های

می‌کنــد. مشــارکت بازاریــان در مراســم‌های مختلــف و اقدامــات هماهنــگ آن‌هــا در مناســبت‌های 

گوناگــون از قبیــل عــزاداری، نــذر و احســان، تعطیلــی بــازار در برخــی جریانــات سیاســی و اجتماعــی و... 

از دیگــر الگوهــای اســامی و نظــم اجتماعــی بازارهــای تاریخــی محســوب می‌شــود. در مقابــل آن، مراکــز 

ــم  ــور در نظ ــای مذک ــیاری از الگوه ــت از بس ــی اس ــوی غرب ــا الگ ــاری ب ــزی تج ــه مراک ــر ک ــد معاص خری

اجتماعــی کم‌بهــره اســت و مصرف‌گرایــی و ســودمحوری و پرســه‌زنی در آن غلبــه دارد. بازنگــری در 

گســترش مراکــز تجــاری معاصــر و توجــه بــه الگوهــای اســامی در توســعۀ شــهری به‌ویــژه مراکــز تجــاری 

ــی، 1398ش، 97(.  ــد )مولائ ــک کن ــامی کم ــهر اس ــی ش ــم اجتماع ــت نظ ــه تقوی ــد ب ــد، می‌توان و خری

ــهرهای  ــژه در کلان‌ش ــر، به‌وی ــال‌های اخی ــاری در س ــای تج ــد و مجتمع‌ه ــز خری ــۀ مراک ــترش بی‌روی گس

ــی را  ــی و تجمل‌گرای ــه‌زنی و مصرف‌گرای ــمت پرس ــه س ــامی ب ــی و اس ــی ایران ــبک زندگ ــر س ــران، تغیی ای

ــاری و الگــوی  ــا و مراکــز تج ــکام و اخــاق بازاره ــش در اح ــده، پژوه ــن پدی ــروز ای ــه همــراه مــی‌آورد. ب ب

ــی  ــزی و طراح ــر، برنامه‌ری ــان دیگ ــه بی ــد. ب ــروری می‌کن ــا را ض ــن مجموعه‌ه ــی ای ــزی و طراح برنامه‌ری

ــامی  ــنت‌های اس ــاق و س ــکام و اخ ــر اح ــادی ب ــدود زی ــا ح ــته، ت ــی در گذش ــهرهای ایران ــا در ش بازاره

ــود  ــددی وج ــاجد متع ــی، مس ــای تاریخ ــۀ بازاره ــوده و در مجموع ــق ب ــی منطب ــای قرآن ــی و آموزه‌ه و ایران

داشــته اســت کــه عــاوه بــر معنویت‌بخشــی بــه مســجد و بــازار و برگــزاری نمازهــای روزانــه و مراســم‌های 

ــه  ــد؛ چنان‌ک ــان می‌ش ــاجد بی ــن مس ــز در ای ــب نی ــکام مکاس ــان، اح ــایر مراجع ــبه و س ــط کس ــی توس مذهب

ــی و  ــاری و فرهنگ ــی تج ــه مجموعه‌های ــود‌، بلک ــاری نب  تج
ً
ــا ــی صرف ــته فضاهای ــای گذش ــا در دوره‌ه بازاره

اجتماعــی معطــوف بــه فرهنــگ ایرانــی اســامی شــمرده می‌شــد. ایــن ویژگــی در دورۀ معاصــر و بــا احــداث 

 اقتصــادی 
ً
مراکــز خریــد مــدرن، برج‌هــای تجــاری، مراکــز خریــد و مگامال‌هــا، بــه ســمت ماهیــت صرفــا

ــه و پرســه‌زنی، خریدهــای بی‌هــدف، تجمــل و چشــم و هم‌چشــمی جایگزیــن جنبه‌هــای مثبــت  پیــش رفت

ــت.  ــده اس ــامی ش ــی و اس ــگ ایران ــنت‌ها و فرهن س

پیشینۀ این پژوهش را می‌توان در چند دسته بررسی کرد:

ــای  ــارت و فعالیت‌ه ــی و تج ــب‌وکار و بازرگان ــاق کس ــکام و اخ ــه اح ــه ب ــی ک ــتۀ اول پژوهش‌های دس
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اقتصــادی پرداختــه اســت. از ایــن دســته می‌تــوان از کتــاب شــهید ســیدمحمدباقر صــدر بــا عنــوان اقتصــاد 

ــاد  ــل اقتص ــم تحلی ــام و عل ــادی اس ــام اقتص ــاد: نظ ــن و اقتص ــوان دی ــا عن ــف ب ــذر قح ــای من ــا، کتاب‌ه م

اســامی و مــروری بــر الگوهــای اقتصــاد اســامی، کتــاب حســین نمــازی بــا عنــوان نظام‌هــای اقتصــادی و 

ــرد؛ ــام ب ــم ن مقالاتــی همچــون »طراحــی الگــوی ســعادت‌محور مصــرف« از فــرج ابراهی

ــای  ــی و الگوه ــی ایران ــای تاریخ ــل بازاره ــناخت و تحلی ــه ش ــه ب ــت ک ــی اس ــتۀ دوم پژوهش‌های دس

ــه  ــوان ب ــه می‌ت ــه از جمل ــت ک ــه اس ــا پرداخت ــر آن‌ه ــم ب ــاری حاک ــی و معم ــی، فرهنگ ــی، اجتماع تاریخ

ــرد. ــاره ک ــر اش ــر و پورجعف ــعیدنیا، بهزادف ــفقی، س ــتی، ش ــای بهش پژوهش‌ه

دســتۀ ســوم پژوهش‌هــای معــدودی اســت کــه بــه بازشناســی الگــوی بازارهــا و مراکــز خریــد از منظــر 

ــه‌ای از  ــه مقال ــوان ب ــا می‌ت ــن پژوهش‌ه ــۀ ای ــت. از جمل ــه‌ اس ــامی پرداخت ــی اس ــبک زندگ ــی و س دین

ــاری  ــز تج ــا و مراک ــی بازاره ــولات کالبدی‌فضای ــی میان‌رشــته‌ای از تح ــام »تحلیل ــا ن ــی ب ــان رئیس محمدمن

کیــد بــر متــون دینــی« اشــاره کــرد. ــا تأ معاصــر ایــران ب

ــه  ــرار دارد؛ البت ــاد ق ــه اقتص ــی و فق ــتۀ تاریخ ــب در دو دس ــوزه اغل ــن ح ــده در ای ــای انجام‌ش پژوهش‌ه

ــش  ــا، پژوه ــازی بازاره ــاری و شهرس ــاق معم ــه و اخ ــی فق ــا، یعن ــازی بازاره ــاری و شهرس ــوزۀ معم در ح

ــر همیــن امــر متمرکــز اســت. در برنامه‌ریــزی و طراحــی  ــن پژوهــش ب ــوآوری ای ــی انجــام نشــده و ن چندان

بازارهــا و مراکــز تجــاری، در تبییــن مبانــی نظــری و پژوهشــی خــأ عمــده‌ای وجــود دارد و بازشناســی احــکام 

و اخــاق اســامی بازارهــا در عصــر حاضــر در مقالــۀ پیــشِ‌رو، در ایــن راســتا قــرار دارد. 

ایــن پژوهــش بــا هــدف تبییــن اصــول و مصادیــق اخــاق اســامی در شــهر و شهرســازی ایرانی‌اســامی 

ــا  ــگاه احــکام و اخــاق اســامی در مؤلفه‌هــای اقتصــادی، ب ــن پرســش اســت کــه جای ــه ای ــی پاســخ ب در پ

تأکیــد بــر بازارهــای شــهر و شهرســازی اســامی چیســت؟ روش مورداســتفاده تحلیــل محتــوای متون و شــیوهۀ 

ــه‌گانۀ  ــت و ارکان س ــکام ثاب ــۀ اح ــاس نظری ــر اس ــر، ب ــن ام ــرای ای ــت. ب ــنادی اس ــه‌ای و اس ــه، کتابخان مطالع

ــازار و فرایندهــای  ــگاه بنیادیــن احــکام اســامی در ب دیــن اســام، یعنــی اعتقــادات و احــکام و اخــاق، جای

ــه  ــلمان از جمل ــران مس ــه‌های متفک ــاس اندیش ــر اس ــپس ب ــت؛ س ــده اس ــن ش ــی آن تبیی ــادی و اجتماع اقتص

ســیدمحمدباقر صــدر و منــذر قحــف و عبداللــه جــوادی آملــی، احــکام اســامی بــازار در شــهر اســامی در 

چهــار مؤلفــۀ ارتبــاط بــا خــدا، ارتبــاط بــا خــود، ارتبــاط بــا طبیعــت و ارتبــاط بــا ســایر انســان‌ها تبییــن گردیــده 

ــازی  ــهر و شهرس ــوم ش ــه مفه ــام، ب ــن اس ــاق در ارکان دی ــگاه اخ ــن جای ــی و تبیی ــس از واژه‌شناس ــت. پ اس
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ــرای  ــن ب ــم. هم‌چنی ــن کرده‌ای ــامی را تبیی ــاق اس ــول اخ ــی و اص ــد فقه ــپس قواع ــم؛ س ــامی پرداخته‌ای اس

مقایســۀ وضعیــت بازارهــای تاریخــی ایرانــی و مراکــز خریــد معاصــر بــر مبنــای احــکام و اخــاق اســامی، از 

روش تحقیــق مقایســۀ تطبیقــی اســتفاده کرده‌ایــم. در ادامــه، جایــگاه قواعــد و اصــول مرتبــط در برنامه‌ریــزی و 

طراحــی بازارهــای تاریخــی و معاصــر را بحــث و آسیب‌شناســی نموده‌ایــم. در پایــان هــم بــا اســتفاده از روش 

ــم. ــه کرده‌ای ــاری را ارائ ــز تج ــی و مراک ــای ایران ــدۀ بازاره ــم‌انداز آین ــازی، چش چشم‌اندازس

2. مبانی نظری پژوهش

مهم‌تریــن قاعــدۀ تنظیم‌کننــدۀ روابــط اجتماعــی و فرهنگــی و اقتصــادی در شــهر اســامی، قاعــدۀ حــال و 

ــی کــه در جامعۀ اســامی اجرا می‌شــود، دو قســم مختلــف اســت: احــکام  حــرام اســت. احــکام و مقررات

ــه توضیــح بیشــتر ایــن دو قســم می‌پردازیــم: ــر. در ادامــه، ب ــر و احــکام قابل‌تغیی ثابــت و غیرقابل‌تغیی

2-1. قوانین ثابت و ابدی دین

احــکام ثابــت دیــن سلســله‌احکامی اســت کــه از طریــق وحــی آســمانی و به‌عنــوان دیــن فطــری و 

غیرقابل‌نســخ بــر پیامبــر؟ص؟ نــازل و بــرای همیشــه در میــان بشــر واجب‌الاجــرا معرفــی اســت؛ چنان‌کــه در 

ــم: ــرآن می‌خوانی ــه‌ای از ق آی

ــمُ«: بــا همــان فطرتــی کــه  یِّ
َ

لــقِ اللــه ذلِــک الدیــنُ الق
َ

بدیــل لِخ
َ
ــرَ النــاسَ عَلیهــا لا ت

َ
ط

َ
تــی ف

َ
»‏فِطــرَة اللــه ال

خــدا مــردم را بــر آن سرشــته اســت... تغییــری در آفرینــش خــدا نیســت. آییــن پایــدار همیــن اســت( )روم:30(.

ــومِ  ــی یَ ــرامٌ إل ــرامُ مِحمــدٍ حَ ــةِ وحَ ــومِ القیامَ ــی یَ  إل
ٌ

ــز آمــده اســت: »حَــال مُحمــدٍ حَــال در ســنت نی

القیامــةِ«: حــال محمــد تــا روز قیامــت حــال اســت و حــرام محمــد تــا روز قیامــت حــرام اســت )کلینــی، 

ــت ــواد ثاب ــیاری از م ــای بس ــز نمونه‌ه ــی نی ــن مدن ــان قوانی 1401ق، ج1، 58(. در می

 وجــود دارد؛ ماننــد وجــوب زندگــی اجتماعــی، اصــل دفــاع از مقدســات، اصــل اختصــاص مالی، تأســیس 

حکومــت و نظایــر آن؛ بنابرایــن در هــر قانــون و روش اجتماعــی گریــزی از یــک رشــته مــواد ثابــت نیســت و 

مــواد و قوانیــن ثابتــی کــه اســام تشــخیص می‌دهــد احکامــی اســت کــه »شــریعت« نامیــده می‌شــود.

2-2. قوانین متغیر دین

ــت  ــت وق ــب مصلح ــه حس ــرد و ب ــمه می‌گی ــت سرچش ــدر ولای ــه از مص ــت ک ــی اس ــر مقررات ــن متغی قوانی

ــه اســت  وضــع و اجــرا می‌شــود. ایــن نــوع مقــررات در بقــا و زوال خــود تابــع مقتضیــات و موجبــات زمان
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ــی، 1387ش، 79- ــد )طباطبای ــر می‌کن ــه تغیی ــد جامع ــح و مفاس ــر مصال ــات و تغیی ــرفت مدنی ــا پیش و ب

ــا اختــاف طــرز زندگــى متفــاوت می‌شــود.  ــى و محلــى دارد و ب ــۀ موقت ــن احــکام و مقــررات جنب 75(. ای

ایــن بخــش بــا پیشــرفت تدریجــى مدنیــت، تغیّــر و تبدیــل ظاهــر جوامــع و بــه وجــود آمــدن و از بیــن رفتــن 

روش‌هــاى تــازه و کهنــه، قابــل تغییــر اســت.

اســام دینــی اســت کــه بنیــان خــود را بــر اجتمــاع نهــاده و ایــن معنــا را بــه صراحــت اعــام کــرده و در 

هیــچ شــأنی از شــئون بشــری، مســئلۀ اجتمــاع را مهمــل نگذاشــته اســت )طباطبایــی، 1374ش، 148(.

ــا،  ــه ارزش‌ه ــت ک ــامی اس ــهر اس ــای ش ــن مؤلفه‌ه ــی از مهم‌تری ــلمانی، یک ــی مس ــای اجتماع فض

ــن اســام را شــامل می‌شــود. اخــاق در اســام  ــر دی ــی ب ــات مبتن ــاری و اخلاقی هنجارهــا و الگوهــای رفت

اســاس روابــط اجتماعــی اســت؛ بــر همیــن اســاس، پیامبــر؟ص؟ هــدف از بعثــت خــود را تمــام کــردن مــکارم 

اخــاق ذکــر کــرده اســت. اخــاق از آموزه‌هــای اجتماعــی در اســام اســت کــه در روابــط بیــن افــراد امــکان 

ــات، 1393ش، 145(. ــد )بی ــی می‌یاب
ّ
تجل

ــان  ــت )قلندری ــب اس ــق مطل ــه و عم ــن کن ــدن و دریافت ــک فهمی ــای نی ــه معن ــت ب ــه« در لغ واژۀ »فق

ــرعی  ــکام ش ــتنباط اح ــف و اس ــه، روش کش ــول فق ــم اص ــن، 1395ش، 5(. عل ــی و حقیقت‌بی گل‌خطم

اســت، ولــی قواعــد فقــه، نهادهــا و بنیادهــای کلــی فقهــی اســت کــه فقیــه بــا توجــه بــه کلیــت و شمولشــان 

ــه‌ای کــه از  در مــوارد مختلــف از آن‌هــا اســتفاده می‌کنــد )محقــق دامــاد، 1382ش، 2-3(. منابــع چهارگان

نظــر عمــوم فقهــای شــیعه مــورد تحقیــق و اســتناد قــرار می‌گیــرد، عبــارت اســت از: قــرآن کریــم، ســنت بــه 

معنــای قــول و فعــل و تقریــر پیامبــر؟ص؟ و امامــان معصــوم؟عهم؟، عقــل و دلایــل و اســتنادات عقلــی و اجمــاع. 

اجمــاع خــود بــر دو گونــه اســت. نــوع اول آن مهــم و بــرای مجتهــد حجــت اســت، ولــی در نــوع دوم اگــر از 

نقــل مســتند اجمــاع یقیــن حاصــل نشــود، قابــل اعتمــاد نیســت )مطهــری، 1381ش، 12(. 

دیــن اســام ســه بخــش اصلــی دارد:اعتقادیــات یــا اصــول دیــن، احــکام یا فــروع دیــن و اخلاقیــات یــا 

دســتورات تربیتــی. اصــول دیــن عبــارت اســت از چیزهایــی اســت کــه لازم اســت مــا بــه آن‌هــا در دل خــود 

ــری،  ــت )مطه ــوت، امام ــدل، نب ــاد، ع ــد، مع ــت: توحی ــز اس ــج چی ــیم و آن پن ــته باش ــاد داش ــان و اعتق ایم

ــق  ــود را طب ــا روح خ ــت م ــه لازم اس ــتورهایی ک ــت از دس ــارت اس ــات عب 1391ش، ج 12، 120(. اخلاقی

ــاری و اســتقامت و غیــر  ــه خلــق خــدا و بردب آن‌هــا تربیــت کنیــم؛ از قبیــل عدالــت و مناعــت و مهربانــی ب

اینها )مطهــری، 1391ش، ج 12، 121(. اســام دینــی اجتماعــی اســت کــه بــه تمــام شــــئون زندگــی فــردی 



62

سال چهارم

شماره دوم

پیاپی دوازدهم

تابستان ١٤٠٢

و اجتماعــی مســــلمانان توجــه کــرده اســت. تأثیــر اصــول دیــن بــر شــهر اســامی‌ایرانی شــــامل مــواردی 

دارای وجــوه مختلفــی اســت کــه ارتباطــات معنــاداری باهــم دارد )همــان، 45(. 

شکل 1. چهارچوب دین اسلام و ابعاد سه‌گانۀ اعتقادات، احکام و اخلاق

2-3. نظام اقتصادی اسلام

نظــام اقتصــادی عبــارت اســت از مجموعــۀ مرتبــط و منظــم از عناصــری کــه بــه منظــور ارزشــیابی و انتخاب، 

در زمینــۀ تولیــد و توزیــع و مصــرف بــرای کســب بیشــترین موفقیــت فعالیــت می‌کننــد )یوســفی، 1381ش، 

289(. هــر نظــام اقتصــادی دارای مجموعــه‌ای از قواعــد و تنظیم‌هــا و نهادهاســت کــه چهارچــوب 

ــزار  ــم مالکیــت؛ تملــک اب ــارت اســت از: تنظی ــد مــی‌آورد و عب ــاری نظــام را پدی ــی و رفت اجتماعــی و قانون

ــیلۀ  ــا به‌وس ــی ی ــورت مجموع ــردم به‌ص ــوم م ــیلۀ عم ــتقیم و به‌وس ــورت مس ــراد به‌ص ــیلۀ اف ــد به‌وس تولی

ــرای کالاهــا  ــار وضــع شــده اســت؛ حــدود مجــاز ب ــرای رفت ــه ســبب حاکمیتــش؛ مقرراتــی کــه ب دولــت ب

ــه آن‌هــا وجــود دارد؛ شــکل‌ها و حــدود معامــات اقتصــادی کــه مــردم  و خدماتــی کــه امــکان دســتیابی ب

می‌تواننــد انجــام دهنــد. ایــن مجموعــه از قواعــد، معیارهــای رفتــار افــراد تصمیم‌گیرنــده در اقتصــاد یعنــی 

تولید‌کننــده و مصرف‌کننــده را نیــز شــامل می‌شــود )قحــف، 1384ش، 164(. 

ــر اخــاق اســتوار اســت و چهــار اصــل مهــم از اصــول  ــذر قحــف، نظــام اقتصــاد اســام ب از نظــر من

کیــد بــر کرامــت، نوع‌دوســتی، دیگرخواهــی. ایــن اصــول  اخلاقــی عبــارت اســت از: عدالــت، تســخیر بــا تأ

ــق  ــت و از طری ــان اس ــتگاری انس ــرای رس ــی ب ــه از وح ــاقِ برگرفت ــاری اخ ــای انحص ــه از ویژگی‌ه برگرفت

مقــدم داشــتن منافــع خــود بــر دیگــران و کمــک بــه دیگــر آفریــدگان، صدقــه دادن و ماننــد آن تحقــق می‌یابــد 

ــا،  ــم رب ــت از: زکات، تحری ــارت اس ــامی عب ــادی اس ــام اقتص ــد نظ ــف، 1385ش، 159-161(. قواع )قح
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ارتبــاط دائمــی ابعــاد مالــی بــا مراکــز تجــاری و خدماتــی، ضمــان اجتماعــی بــه معنــای عــام آن از طریــق 

زکات یــا اعمــال مقــرری مالــی بیشــتر بــر ثروتمنــدان از طــرف دولــت اســامی، نظــام ارث کــه به‌صــورت 

مســتمر و پایــدار ســبب توزیــع مجــدد ثــروت و تقســیم آن بیــن وراث می‌شــود، نقــش دولــت در اقتصــاد کــه 

ــف، 1384ش، 176-173(. ــود )قح ــازار می‌ش ــبه وارد ب ــام حس در مق

ــرد و  ــی ک ــون بررس ــاد گوناگ ــوان در ابع ــاد را می‌ت ــوزۀ اقتص ــه در ح ــان از جمل ــات انس ــه تعام ازآنجاک

ــا طبیعــت  ــا دیگــران و ب ــا خــدا، ب ــا خــود، ب شــهید مطهــری ارتباطــات انســان را در چهــار دســتۀ ارتبــاط ب

ــایر  ــا س ــد، ب ــا خداون ــود، ب ــا خ ــان ب ــات انس ــتۀ تعام ــج دس ــان را در پن ــات انس ــی تعام ــوادی آمل و ج

هم‌نوعــان، بــا نظــام اســامی و بــا حیــوان و خلقــت زیســت‌محیطی بررســی کرده‌انــد، روابــط و پیوندهــا و 

ــود: ــه نم ــته مطالع ــار دس ــوان در چه ــاری را می‌ت ــای تج ــاد و فضاه ــات در اقتص تعام

۱. پیوند انسان با خداوند: از نظر جوادی آملی، آداب تجارت حلال عبارت است از:

الــف( فقــه تجــارت: حضــرت علــی؟ع؟ فرمــود: »ای گــروه تاجــران، ابتــدا فقــه، ســپس تجــارت. بــه خــدا 

ســوگند نفــوذ ربــا در میــان ایــن امــت از راه رفتــن مورچــه بــر ســنگ صــاف نامحســوس‌تر اســت«. شــخصی 

خطــاب بــه ایشــان گفــت: »می‌خواهــم تجــارت کنــم.« حضــرت فرمــود: »آیــا احــکام الهــی را آموختــه‌ای؟« 

پاســخ داد: »برخــی از آن‌هــا را آموختــه‌ام.« حضــرت فرمــود: »وای بــر تــو! کســی کــه می‌خواهــد تجــارت کنــد، 

ابتــدا بایــد دانــش و احــکام آن را بیامــوزد. اگــر از حــال و حــرام نپرســد، در ربــا می‌افتــد.«

ب( خدامحــوری در خریدوفــروش: پیامبــر؟ص؟ فرمــود: »کســی کــه در کار خریدوفــروش اســت بایــد از 

پنــج خصلــت دوری کنــد؛ وگرنــه دادوســتد نکنــد: ربــا، ســوگند، کتمــان عیــب کالا، ســتایش از کالا هنــگام 

فــروش و بدگویــی از آن هنــگام خریــد.«

ــن را  ــان فروخت ــدن و آس ــان خری ــال آس ــدای متع ــود: »خ ــر؟ص؟ فرم ــارت: پیامب ــان‌گیری در تج ج( آس

ــد. ــان‌گیر باش ــروش آس ــه در خریدوف ــی را ک ــد کس ــت کن ــدا رحم ــود: خ ــن فرم ــت دارد.« همچنی دوس

د( پذیــرش پشــیمانی خریــدار: پیامبــر؟ص؟ بــه حکیــم بــن حــزام اجــازه تجــارت نــداد؛ مگــر پــس از آنکــه 

تعهــد گرفــت کــه پشــیمانی طــرف معاملــه را بپذیــرد و بــه تنگ‌دســت مهلــت دهــد و حــق را رعایــت کنــد؛ 

چــه بــه ســود او باشــد یــا نباشــد.

ــتد دروغ  ــه در دادوس ــت ک ــی اس ــب تاجران ــد کس ــن درآم ــود: »پاکیزه‌تری ــر؟ص؟ فرم ــت: پیامب هـــ( صداق

ــه  ــی و ب ــد بدگوی ــگام خری ــه هن ــد، ب ــده نمی‌کنن ــف وع ــد، خل ــت نمی‌کنن ــت خیان ــد، در امان نمی‌گوین
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هنــگام فــروش ســنایش نمی‌کننــد، بــه هنــگام ســودمند نبــودن معاملــه در فــروش کالا امروزوفــردا نمی‌کننــد 

ــد.« ــخت‌گیری ندارن ــت س ــودآوری در دریاف ــگام س ــه هن و ب

و( تجارت در وطن: امام سجاد؟ع؟ فرمود: »تجارت در وطن مایۀ سخاوت‌مندی مرد است.«

ــود، آن را  ــن می‌ش ــه‌ای تأمی ــو از پیش ــرگاه روزی ت ــود: »ه ــادق؟ع؟ فرم ــام ص ــد: ام ــع درآم ــظ منب ز( حف

حفــظ کــن ]و شــغلت را تغییــر مــده[.« و نیــز فرمــود: اگــر بــازرگان از تجارتــی ســود نمی‌بــرد، بــه تجارتــی 

ــی، 1394ش، 612-609(. ــوادی آمل ــر روی آورد.« )ج دیگ

۲. پیونــد انســان بــا خــود: به‌گونــۀ تکوینــى و به‌ناگزیــر، هــر انســانى در عرصــۀ رفتارهــاى اقتصــادى، ضمــن 

ــال، اســتفاده از  ــرای مث ــد. ب ــرار مــى کن ــا خــود برق ــز ب ــع، پیوندهایــی را نی ــا دیگــر مناب ــد ب ــرار کــردن پیون برق

کالاهــاى مصرفــى بــه دو گونــه ممکــن اســت: الــف( همــراه بــا اســراف، بــه گونــه‌اى کــه بــه حــال مصرف‌کننده 

یــا جامعــه و یــا هــر دو زیــان‌آور باشــد؛ ب( بــه مقــدار نیــاز و ســازوار بــا شــئون مصرف‌کننــده. حکــم گونــۀ اول 

در اســام حرمــت اس؛. امــا نــوع دوم، مبــاح اســت. همچنیــن در منابــع اســامى آمده اســت: مســتحب اســت 

انســان اوقــات شــب و روز خــود را ســه بخــش کنــد: در یــک قســم آن بــه کار و تــاش اقتصــادى بپــردازد، در 

قســم دیگــر آن عبــادت کنــد و پیونــد بــا خداونــد متعــال را محــور و موردتوجــه قــرار دهــد و قســم ســوم را بــه 

تفریــح و بهره‌بــردارى از حــال خــدا اختصــاص دهــد )یوســفی، 1381ش، 312(.

3. پیونــد انســان بــا منابــع و جهان طبیعــت: پیونــد اقتصــادى انســان بــا منابــع و جهــان طبیعــت بســیار 

گســترده اســت. پس‌انــدازِ مــازادِ درآمــد، ســرمایه‌گذارى، تولیــد، تخصیــص درآمــد و مصــرف، گونه‌هایــى 

ــاف،  ــراف، ات ــا اســراف، ات ــی خــود را همــراه ب ــد دارای ــان می‌توان ــه‌ شــمار مــی‌رود. انس ــن پیوندهــا ب از ای

ــواده‌اش  ــۀ زندگــى خــود و خان ــرآوردن هزین ــداز، ســرمایه‌گذارى و ب ــا انفــاق، پس‌ان ــدوزی ی ــر و گنج‌ان تبذی

ــاى  ــه رفتاره ــد را ب ــاى جدی ــى از پیونده ــاىش، گونه‌های ــا و توانایی‌ه ــاس نیازه ــر اس ــد. او ب ــرف کن مص

اقتصــادى اضافــه می‌کنــد و در هــر عصــرى پــاره‌اى از ایــن پیوندهــاى جدیــد در قالــب مســائل نوپیــدا رخ 

ــردن  ــه ک ــاق و هزین ــا انف ــت؛ ام ــمرده اس ــرام ش ــر را ح ــاف و تبذی ــراف، ات ــراف، ات ــام اس ــد. اس م‌ىنمایان

ــفی، 1381ش، 314(. ــت )یوس ــایند اس ــرمایه‌گذارى، لازم و روا و خوش ــادل و س متع

ــد دارد:  ــه پیون ــا اقتصــاد دو گون ــا دیگــر انســان‌ها: از نظــر شــهید مطهــری، اســام ب ــد انســان ب ۴. پیون

مســتقیم و غیرمســتقیم. پیونــد مســتقیم از طریــق قواعــد اقتصــادی پیرامــون تبــادلات اقتصــادی، مالکیــت، 

ــا می‌یابــد. پیونــد  ارث و کمک‌هــای مالــی و نیــز مجازات‌هــای اقتصــادی بــرای تخطــی از ایــن قواعــد معن
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غیرمســتقیم جنبــۀ اخلاقــی دارد و شــامل اصــول اخلاقــی همچــون صداقــت، تعــادل، حیــا، نیکــی و کمــک 

ــر  ــود. از نظ ــتگی می‌ش ــت‌داری و ازخودگذش ــروع، امان ــال نامش ــب م ــم و کس ــز از ظل ــدان، پرهی ــه نیازمن ب

اســام کســب ثــروت و اســتفاده از آن هیــچ منعــی دارد، امــا بــرای آن مقــررات و احکامــی بیــان شــده اســت 

کــه رعایــت آن‌هــا ضــروری اســت )مطهــری، 1380ش، 14(.

جدول 1. ارتباطات و تعاملات انسان در نظام‌ اقتصادی 

احکام ثابت الگوهای اقتصاد اسلامیروابط انسانی
)بر اساس واقع‌گرایی اسلامی(

مأخذ

رابطۀ انسان با 
خداوند

اقتصادی،  امورات  در  خدامحوری 
وجوهات  پرداخت  قربت،  قصد 

شرعیه

بهره  تحریم  پول،  کردن  ذخیره  قانونی  ممنوعیت 
و رباخواری

ی، 
بای

اط
طب

مۀ 
لا

)ع
(؛ 

ش
13

94
ی، 

مل
ی آ

واد
ج

؛ )
ش(

13
80

ی، 
هر

مط
(

ش(
13

84
ف، 

ح
)ق

(؛ 
ش

13
78

رابطۀ انسان با 
خویش

حلال  قاعده  درونی،  تعالی  و  رشد 
به  شبانه‌روز  ساعات  تقسیم  حرام،  و 
و  تفریح  عبادت،  کار،  قسمتِ  سه 

استراحت

رشد معنوی، رعایت حلال و حرام، 
پرهیز از اسراف و تبذیر و تضییع

رابطۀ انسان با منابع 
و طبیعت

قاعدۀ حلال و حرام، حرام بودن اسراف، اتراف، بهره‌مندی عاقلانه و منصفانه از منابع 
اتلاف و تبذیر

رابطۀ انسان با سایر 
انسان‌ها

همیاری،  مشارکت،  خدامحوری، 
خلق،  به  خدمت  اجتماعی،  ضمان 

احسان، عدالت و... 

عدالت،  جمعی،  توازن  اجتماعی،  وحدت 
نوع‌دوستی، احسان، ارث، مالکیت

ســیدمحمدباقر صــدر معتقــد اســت، اســام برخــاف نظــام ســرمایه‌داری کــه بــا شــعار »آزادیِ 

ــع  ــا وض ــد و ب ــرار می‌ده ــدان ق ــلط قدرتمن ــتثمار و تس ــرض اس ــواره در مع ــد را هم ــع تولی ــادی«، مناب اقتص

ــی  ــدود آن، یعن ــوم مح ــه مفه ــه ب ــروت را ن ــع ث ــد، توزی ــوار می‌کن ــدان را هم ــکار زورمن ــررات، راه احت مق

تجزیــه و تحلیــل توزیــع محصــول، بلکــه بــه مفهــوم وســیع‌تر و عمیق‌تــری کــه توزیــع عوامــل تولیــد باشــد، 

مدنظــر دارد. اســام بــا وضــع مقــررات ایجابــی، ثروت‌هــای طبیعــی و منابــع تولیــد را بــه چنــد نــوع تقســیم 

ــا عنوان‌هــای مالکیــت خصوصــی، مالکیــت عمومــی، مالکیــت دولــت و اباحــۀ عمومــی از  و هرکــدام را ب

یکدیگــر متمایــز کــرده و بــرای آن‌هــا قواعــدی خــاص در نظــر گرفتــه اســت )صــدر، 1350ش، 63-62(. 

نظریــۀ اســام در توزیــع قبــل از تولیــد، بــا دو نظریــۀ ســرمایه‌داری و مارکسیســم، متفــاوت اســت. اســام 
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ــان  ــه از رابطــۀ جبــری می ــده دارد و ن ــه آزادی اقتصــادی کــه از اصــول مکتــب ســرمایه‌داری اســت عقی ــه ب ن

مالکیــت منابــع تولیــد و سیســتم تولیــدی پشــتیبانی می‌کنــد؛ چــه، از طرفــی حــدودی بــرای آزادی اقتصــادی 

ــوع  ــرا موض ــد؛ زی ــدا می‌دان ــد ج ــع را از تولی ــر توزی ــرف دیگ ــد و از ط ــد می‌شناس ــع تولی ــت مناب و مالکی

ــا  ــه ب ــی را ک ــع مخصوص ــتم توزی ــد، سیس ــای تولی ــق ضرورت‌ه ــر طب ــا ب ــت ت ــد نیس ــزار تولی ــا اب در اینج

رشــد تولیــد مناســب باشــد ایجــاب کنــد؛ بلکــه موضــوع انســان و احتیاج‌هــا و امیــال اوســت کــه بایــد در 

حــدودی کــه حافــظ انســانیت اوســت، آن‌هــا را تأمیــن کنــد تــا از ایــن رهگــذر بــه تکامــل انســانی او کمــک 

شــود. آری، انســان انســان اســت بــا احتیاج‌هــا عمومــی و امیــال ریشــه‌دارش؛ چــه در مرحلــۀ کار بــا دســت 

ــن ســبب،  ــه ای ــه خدمــت در آورده اســت. ب ــروی بخــار و الکتریســته را ب ــه‌ای کــه نی باشــد و چــه در مرحل

ــال یادشــده  ــوی و انســانی، احتیاج‌هــا و امی ــن رشــد معن ــد طــوری انجــام شــود کــه ضمــن تأمی ــع بای توزی

نیــز بــرآورده شــود. اســام بــا وضــع مقــررات مخصوصــی دربــارۀ مالکیــت خصوصــی، بــه ایــن احتیاج‌هــا 

ــر توســعۀ روابــط انســانی و اجتماعــی کــه  ــر ســاخته اســت. در اث ــرآوردن آن‌هــا را امکان‌پذی پاســخ داده و ب

هــر فــرد به‌عنــوان جزئــی از کل قســمتی از ترکیــب اجتمــاع را می‌ســازد، یــک سلســله احتیاج‌هــای عمومــی 

ــع  ــی از مناب ــیِ بعض ــت عموم ــز از راه مالکی ــی را نی ــای عموم ــوع نیازمندی‌ه ــن ن ــام ای ــود. اس ــدا می‌ش پی

ثــروت برطــرف کــرده اســت )صــدر، 1350ش، 67-66(.

ــد و  ــای مفی ــی کاره ــوع کار، یعن ــن دو ن ــام بی ــت. اس ــق اس ــأ ح ــادی منش ــام، کار اقتص ــۀ اس در نظری

انتفاعــی و کارهــای احتــکاری کــه حاصــل آن برتــری فــرد بــر جامعــه اســت، تفــاوت می‌گــذارد. کارهــای 

انتفاعــی به‌خودی‌خــود جنبــۀ اقتصــادی دارد و کارهــای نــوع دوم بــر زور مبتنــی اســت و انتفــاع مســتقیم از 

آن‌هــا ممکــن نیســت )صــدر، 1350ش، 143(. مقــررات ارث کــه بــه موجــب آن ماتــرک بایــد بیــن عــده‌ای 

ــود؛  ــوب می‌ش ــی محس ــوازن جمع ــت ت ــت سیاس ــری جه ــن دیگ ــود، تضمی ــیم ش ــته تقس ــان درگذش از کس

ــان هــر نســل، ثروت‌هــای هنگفــت و  ــج کوچــک و ســرانجام در پای ــر، ثروت‌هــا به‌تدری ــن تدبی ــا ای چــه، ب

 میــان تعــداد بســیاری از نزدیــکان تقســیم می‌شــود و چه‌بســا چندیــن برابــر مالــک یــا مالــکان 
ً
بــزرگ غالبــا

ــان، 310(. ــد )هم ــک می‌کنن ــا را تمل ــه آن‌ه اولی

ید و مصرف و بایدها و نبایدهای آن 3. الگوی خر

درخصــوص آداب خریــد و مصــرف و بایدهــا و نبایدهــای آن مــوارد متعــددی وجــود دارد کــه یکــی از آن‌هــا 

پرهیــز از بازارگــردی اســت. امــام صــادق؟ع؟ فرمــوده اســت: »از بازارگــردی بپرهیــز و عهــده‌دار خریــد پیاپــی 



67

تبیین


احکام  


و
 اخلاق اقتصادی در شهرسازی اسلام

















 بایـ

 
رویکرد 




رآنی باق



تأک 

ی
د برـ




الگـوی بازاره 








 از منظـرا






آموزه‏های قرآ 









سال چهارم

شماره دوم

پیاپی دوازدهم

تابستان ١٤٠٢

ــند  ــدار ناپس ــخصیت و دین‌م ــردی باش ــرای ف ــا ب ــۀ آن‌ه ــدی تهی ــون تص ــو؛ چ ــز مش ــی و ری ــای جزئ چیزه

ــد.  ــرداری از نعمت‌هــای الهــی ســفارش می‌کن ــه بهره‌ب ــرآن ب اســت.« )جــوادی آملــی، 1394ش، 614(. ق

همــۀ ســفارش‌ها دربــارۀ کار و تولیــد و اهمیــت آن نیــز بــرای ایجــاد زمینــۀ مصــرف درســت جهــت رشــد و 

تعالــی انســان اســت. چنیــن مصرفــی بــرای تأمیــن نیازمندی‌هــای فــردی یــا اجتماعــی اســت. در قــرآن کریــم 

آمــده اســت: ای کســانی کــه ایمــان آورده‌ایــد، چیزهــای پاکیــزه را کــه خــدا بــرای شــما حــال کــرده اســت، 

حــرام نکنیــد و از حــد نگذریــد؛ زیــرا خــدا متجــاوزان را دوســت نمــی‌دارد )مائــده:87(. انــواع مصــرف در 

نگــرش اســامی ســه نــوع اســت. اســام مصــرف بخیلانــه و مصــرف مســرفانه را نکوهــش و بــه پرهیــز از 

آن‌هــا توصیــه کــرده اســت. پیامبــر؟ص؟ دراین‌بــاره فرمــود: »بدتریــنِ امــت مــن مرفهــان خوش‌گذارانــی هســتند 

ــرف  ــت در مص ــدال و قناع ــد و اعت ــم اســام تولی ــان( تعالی ــد.« )هم ــراف می‌روی ــر اس ــان ب ــه جسم‌هایش ک

ــت دارد.  ــه دلال ــت معتدلان ــل معیش ــر اص ــی ب ــات فراوان ــات و روای ــد. آی ــد می‌کن کی ــر آن تأ ــویق و ب را تش

رفــاه و آســایش واقعــی آدمــی در مصــرف بی‌رویّــه نیســت؛ بلکــه در بی‌نیــازی و وابســته نبــودن بــه دیگــران 

اســت. امــام رضــا؟ع؟ در روایتــی فرمــود: »آنچــه در آن ســکونت نمی‌کنیــد، نســازید و آنچــه نمی‌خوریــد، 

انباشــته نکنیــد و از خدایــی کــه بــه ســوی او محشــور می‌شــوید، بترســید.« همچنیــن احادیــث و روایــت بــر 

کیــد می‌کنــد. برخــی از آثــار قناعــت عبــارت اســت از: بقــای نعمــت،  قناعــت به‌عنــوان ثروتــی بزرگ‌تــر تأ

بی‌نیــازی، آســایش و راحتــی و اینکــه نشــانۀ ایمــان اســت )همــان، 642-628(.

 در 
ً
ــا ــه تقریب ــت. ازآنجاک ــرف اس ــاد، مص ــوزۀ اقتص ــا در ح ــراد و خانواره ــای اف ــن رفتاره ــی از مهم‌تری یک

همــۀ کشــورها، حجــم زیــادی از تولیــد ناخالــص داخلــی بــه مصــرف اختصــاص دارد، کوچک‌تریــن نوســان و 

تغییــری در حجــم و نــوع مصــرف تأثیــر قابل‌توجهــی بــر رشــد و توســعه خواهــد داشــت. رفتــار مصرف‌کننــده 

ــه  ــکاران ب ــایگان و هم ــۀ همس ــق مراجع ــه از طری ــرد ک ــکل می‌گی ــی ش ــط هنجارهای ــادی توس ــد زی ــا ح ت

ــا، 1390ش، 122(.  ــعیدی و زاهدی‌وف ــود )س ــاد می‌ش ــی ایج ــانه‌های جمع ــط رس ــده توس ــای ارائه‌ش مدل‌ه

ــت. در  ــبی اس ــرف نس ــه مص ــه ب ــردم، توج ــرف م ــطح مص ــر س ــذار ب ــی تأثیرگ ــل فرهنگ ــی از عوام یک

جامعــه‌ای کــه مصــرف بیشــتر نمایانگــر جایــگاه اجتماعــی بالاتــر باشــد یــا مصــرف بیشــتر تبدیــل بــه یــک 

ــق  ــد. طب ــرف کنن ــتر مص ــران بیش ــه دیگ ــبت ب ــد نس ــعی می‌کنن ــواره س ــردم هم ــود، م ــی ش ــار اجتماع هنج

نظریــۀ دوزنبــری، مصــرف افــراد، تابعــی از مصــرف آن‌هــا نســبت بــه دیگــران اســت )همــان، 128(. مصــرف 

کل جامعــه را می‌تــوان بــه دو بخــش تقســیم کــرد: 1. مصــرف در حــد کفــاف کــه شــامل نیازهــای ضــروری و 
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معقــول افــراد کــه متناســب بــا شــأنیت افــراد تعییــن می‌شــود و بــرآوردن آن‌هــا ضــروری اســت؛ 2. مصــرف 

ــامل  ــرف ش ــوع مص ــن ن ــت. ای ــرد اس ــاف ف ــطح کف ــر از س ــی فرات ــه مصرف ــارت از هرگون ــه عب ــرفانه ک مس

مصــرف کالاهــای لوکــس و تجملاتــی اســت کــه ماهیتــی فخرفروشــانه دارد و نوعــی اتــاف مــال و هــدر 

ــع اســت )همــان، 135(. دادن مناب

ــه  ــد ک ــزی می‌کن ــه‌ای پی‌ری ــانی را به‌گون ــای انس ــود، رفتاره ــادی خ ــام اقتص ــزی نظ ــام در طرح‌ری  اس

ــاخته  ــای بشرس ــج در نظام‌ه ــای رای ــا و بحران‌ه ــه را از بی‌ثباتی‌ه ــودکار، جامع ــورت خ ــت و به‌ص در نهای

محفــوظ نگــه دارد. در جامعــۀ اســامی، مصــرف همــۀ مــردم بایــد ســطح متعادلــی داشــته باشــد تــا علاوه‌بــر 

ــا  ــام ب ــان، 131(. اس ــد )هم ــت یابن ــود دس ــی خ ــی در زندگ ــعۀ متعادل ــه توس ــروری، ب ــای ض ــن نیازه تأمی

یــک ســازوکار تصفیــۀ اخلاقــی، انگیزه‌هــا و ســایق را پیــش از ورود بــه بــازار تصحیــح می‌کنــد. دســتورات 

اخلاقــی اســام در مــورد مصــرف، به‌عنــوان نوعــی فیلتــر عمــل و از ورود انگیزه‌هــای مضــرّ و مخــرب بــه 

ــال و  ــع م ــو و من ــرف از یک‌س ــرص در مص ــر و ح ــراف و تبذی ــدید اس ــم ش ــد. تحری ــری می‌کن ــازار جلوگی ب

بخــل در هزینــه کــردن آن از ســوی دیگــر، باعــث می‌شــود منابــع کمیــاب جامعــه جهــت بــرآوردن نیازهــای 

کاذب و تجملاتــی تلــف نشــود و تصمیم‌هــای اقتصــادی متناســب بــا واقعیت‌هــای اقتصــادی گرفتــه شــود؛ 

ــت  ــه رازقی ــا اعتمــاد ب ــراد ب ــری شــود و اف ــی از حــرص جلوگی ــدیِ ناش ــار نســنجیده و تقلی ــن از رفت همچنی

خداونــد و بــدون دغدغــه نســبت بــه آینــده، از احتــکار امــوال و خریــد بیــش از نیــاز خــود در شــرایط کمبــود 

کالا خــودداری کننــد )همــان، 133-134(. بایدهــا و نبایدهــای مصــرف و خریــد را می‌تــوان همــان احــکام 

ثابــت الگــوی مصــرف در نظــر گرفــت.

در نظام اقتصادی موارد زیر قابل بررسی است:

کمــک و همیــاری مالــی کســبۀ بــازار جهــت جلوگیــری از زیــان و ورشکســتگی یکدیگــر؛ ســنت تبــادل 

کالا بیــن همســایگان و کســبۀ بــازار؛ ســنت حســنۀ وقــف؛ کیفیــت کالاهــای مطلــوب عرضه‌شــده؛ وحــدت 

ــاف تخصصــی  ــز از گران‌فروشــی و کم‌فروشــی؛ وجــود اصن ــت کالا؛ پرهی ــوع و مرغوبی ــات قیمــت؛ تن و ثب

در هماهنگــی قیمــت و عرضــۀ کالا؛ پرداخــت وجوهــات شــرعیه؛ ارائــۀ تولیــدات داخلــی و بومــی؛ امنیــت 

شــغلی بــالا؛ وجــود مســاجد و حــوزۀ علمیــه؛ وجــود نظــام خرده‌مالکــی.
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جدول 2. الگوها و احکام ثابت در نظام‌ اقتصادی 

احکام ثابت )بر اساس واقع‌گرایی اسلامی(الگوهای اقتصادیابعاد نظام اقتصادی

تولید
وحدت  و  خودکفایی،همگرایی 

اقتصادی
توازن  سیاست  تسخیر،  احسان،  نوع‌دوستی،  عدالت، 

جمعی

یع عرضه و توز
دیگران،ثبات  حقوق  رعایت 

قیمت و کیفیت

رشد  تقوا،  دیگران،  حقوق  رعایت  برابری،  عدالت، 
معنوی، ممنوعیت قانونی ذخیره کردن پول، تحریم بهره 

و رباخواری

انجام تکالیف دینی
ترک  دینی،  واجبات  انجام 

محرّمات
قاعدۀ حلال و حرام، تقوا، حق‌الناس، حق‌الله

امر به معروف، نهی از منکرنظارت اقتصادی
و  انجام واجبات  به  تقوا، تشویق  قاعدۀ حلال و حرام، 

دوری از امور حرام

مالکیت
مالکیت  خصوصی،  مالکیت 

عمومی، مالکیت دولتی
خدامحوری، حقوق انسان‌ها، حق‌الناس، حق‌الله

تعاملات اقتصادی
اجتماعی  ارتباط  و  تعامل 

مستحکم، تعاون و همکاری
اجتناب  و  دیگران  به  رساندن  فایده  و همکاری،  تعاون 

از صدمه زدن

برادری، همسایه‌داریهمسایگی
حقوق  به  نسبت  مسئولیت  احساس  حق‌الناس، 

همسایه‌ها

ید و مصرف خر
خرید هدفمند، ضروریات
مصرف هدفمند و منطقی

تقوا، دوری از ریا و خودنمایی، پرهیز از اسراف و اتراف 
و اتلاف و تبذیر

یخی 4. نظام اقتصادی بازارهای تار

ــای  ــاری، فعالیت‌ه ــت تج ــود: فعالی ــیم می‌ش ــته تقس ــه دس ــه س ــازار ب ــادی ب ــای اقتص ــی فعالیت‌ه به‌طورکل

ــی و  ــروه عمده‌فروش ــه دو گ ــود ب ــۀ خ ــازار به‌نوب ــاری ب ــای تج ــارداری. فعالیت‌ه ــای انب ــدی، فعالیت‌ه تولی

ــاف  ــن اصن ــیم‌ کار بی ــاختار تقس ــۀ س ــر پای ــازار ب ــا در ب ــتقرار فعالیت‌ه ــود. اس ــیم می‌ش ــی تقس خرده‌فروش

ــت  ــه فعالی ــغول ب ــم مش ــاور ه ــته‌ای مج ــازار در راس ــبۀ ب ــا کس ــه‌وران ی ــف از پیش ــر صن ــت. ه ــف اس مختل

می‌شــوند )ســعیدنیا، 1388ش، 7-6(. بــازرگان و ســوداگر ایرانــی بایــد در جایــی باشــد کــه خریــدار بتوانــد 

ــاری آن  ــتثنایی و انحص ــع اس ــد و وض ــه کن ــد، مقایس ــه می‌کنن ــران عرض ــه دیگ ــا آنچ ــانی کالای او را ب به‌آس

باعــث فریــب و غبــن نشــود. پدیــد آمــدن رســته و گــردآوری کالاهــای مشــابه در دکان‌هــای نزدیــک بــه هــم 

و در یــک بــازار بــا تیــم و ســرا، معلــول همیــن نظــام خــاص پیشــه‌وری و ســوداگرای ایرانــی اســت کــه بــر 
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ــه  ــا خواســته و کالاهــای موردنظــر خــود را ب ــدار فرصــت می‌دهــد ت ــه خری خــاف نقــاط دیگــر جهــان، ب

ــه  ــد؛ بی‌آنک ــه کن ــود تهی ــوادۀ خ ــاد خان ــا اقتص ــب ب ــب و متناس ــواه و بی‌عی ــرز دل‌خ ــا و به‌ط ــن به ارزا‌ن‌تری

ماننــد امــروز ناچــار باشــد بــرای خریــداری چیــزی بــه چنــد مغــازه کــه هریــک حداقــل پانصــد متــر باهــم 

فاصلــه دارد، ســر بزنــد. صداقــت و درســتکاری و وجــدان حرفــه‌ای، پیشــه‌وران ایرانــی را وا‌می‌داشــت کــه در 

یــک رســته و نزدیــک بــه هــم دکان بگیرنــد و هــر صنــف و دســته‌ای، رســته و بــازار خاصــی را بــرای عرضــۀ 

کالاهــای مشــابه خــود برگزینــد و خریــدار را آزاد بگذارنــد تــا بتوانــد بــا دیــدن نمونه‌هــای کالا و ســنجیدن 

ــد  ــه کار می‌برن ــور ب ــورس« را بدین‌منظ ــه، واژۀ »ب ــروزه عام ــد. ام ــداری کن ــد خری ــه را می‌خواه ــا آنچ آن‌ه

ــلی، 1381ش، 24(. ــا، 1387ش، 12؛ توس )پیرنی

4-1. سلسله‌مراتب در هرم اقتصادی بازار

ــله‌مراتب  ــن سلس ــتند و ای ــله‌مراتبی داش ــم سلس ــه ه ــبت ب ــه‌وران نس ــف پیش ــاف مختل ــته، اصن در گذش

ــی  ــه‌های مختلف ــرش، پیش ــی ف ــۀ بافندگ  در عرص
ً
ــا ــدند. مث ــد می‌ش ــادی واح ــان اقتص ــک جری ــل ی مکم

ــدگان،  ــی، بافن ــاری و ســاخت دار قال ــرش، نجّ ــه کــردن نقشــۀ ف ــد رنگــرزی، نخ‌ریســی، نقاشــی و تهی مانن

 
ً
فروشــندگان و نظایــر آن‌هــا مکمــل یکدیگــر بودنــد کــه بــا یکدیگــر ارتباط‌هــای خاصــی نیــز داشــتند؛ مثــا

 همــان مقــداری نــخ ریســیده می‌شــد کــه قــرار بــود رنگــرزی شــود یــا همــان مقــدار نــخ 
ً
همــواره بایــد تقریبــا

ــه هــم نمی‌خــورد؛ چــون  ــه شــود. هیــچ‌گاه نظــم ایــن سلســله‌مراتب ب ــود بافت رنگــرزی می‌شــد کــه قــرار ب

ــود و همــۀ  ــا یــک فــرش تولیــد شــود متعــدد ب تعــداد اجــزا و عناصــری کــه بایــد دور هــم جمــع می‌شــد ت

ــن کار درعین‌حــال  ــد یــک فــرش شــود. ای ــه تولی ــا منجــر ب ــرار می‌گرفــت ت ــد در نظــم خاصــی ق آن‌هــا لای

ــک  ــه در ی ــود ک ــوری نش ــا ط ــد ی ــود آی ــه وج ــا ب ــه و تقاض ــوزۀ عرض ــن در ح ــادل ممک ــد تع ــب می‌ش موج

حــوزه تــورم و فربهــی حاصــل شــود و در حــوزۀ دیگــری ضعــف و لاغــری پدیــد آیــد. بــه همیــن دلیــل لازم 

بــود ایــن امــور از چنــان برنامه‌ریــزی و نظــم خاصــی برخــوردار باشــد کــه در تعامــل بــا یکدیگــر بتوانــد بــه 

نتیجــۀ اقتصــادی خاصــی منجــر شــود )بهشــتی، 1388ش، 11(.

4-2. نسبت میان هرم اقتصادی و معماری بازار

ــا  ــن ت ــتد را از کوچک‌تری ــر دادوس ــرد و ام ــل می‌ک ــت و عم ــود داش ــادی وج ــای اقتص ــن هرم‌ه ــا ای قرن‌ه

کلان‌تریــن مقیــاس تدبیــر و مدیریــت و برنامه‌ریــزی می‌کــرد. ایــن نظــام در طــول زمــان، اجــزا و بخش‌هــا 
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ــاد  ــا ایج ــی در آن‌ه ــه دگرگونی‌های ــولات زمان ــه تح ــا ب ــه بن ــرد ک ــدا می‌ک ــنت‌هایی پی ــا و س و ریزه‌کاری‌ه

ــر می‌گرفــت در یــک  ــا فروشــندۀ عــادی مغازه‌هــا را در ب ــت آن‌هــا کــه از رأس هــرم ت ــی مدیری می‌شــد؛ ول

ــول و  ــان اص ــول زم ــدار در ط ــام پای ــن نظ ــرد. ای ــاع می‌ک ــرم دف ــت ه ــدار، از موجودی ــجم و پای ــت منس ی
ّ
کل

ــۀ  ــاوه در عرص ــی‌داد؛ به‌ع ــان م ــل نش ــولات عکس‌العم ــه تح ــبت ب ــرد و نس ــیس می‌ک ــی را تأس ضوابط

 به‌انــدازه بــه 
ً
معمــاری و شهرســازی هــم ظهــور داشــت و بــرای جزءجــزء عناصــر ایــن هــرم لباســی کامــا

وجــود مــی‌آورد. بــه عبــارت دیگــر، اگــر در بازارهــا تعــدد فضــا وجــود دارد، ایــن تنــوع فضایــی بــر تنوعــی 

ــدون   ب
ً
ــا ــد؛ مث ــت می‌کن ــت، دلال ــود داش ــف آن وج ــطوح مختل ــاختار و در س ــازمان و س ــن س ــه در ای ک

ــط  ــزرگان صنــف مرتب ــل شاه‌نشــین ایجــاد نمی‌شــد، بلکــه در آن محــل ب ــاق مجل ــل در یــک تیمچــه ات دلی

ــن  ــا همی ــب ب ــازار متناس ــاری ب ــای معم ــف فضاه ــزای مختل ــک از اج ــتند. هری ــارت می‌نشس ــر تج در ام

ــاوت، در  ــای متف ــا نقش‌ه ــازار ب ــوع ب ــدد و متن ــای متع ــت. فضاه ــکل می‌گرف ــی ش ــله‌مراتب مدیریت سلس

مجمــوع یــک کل منســجم را شــکل مــی‌داد کــه تمــام عناصــرش بــه یکدیگــر متکــی و همچــون خود مشــاغل 

مختلــف موجــود در بــازار، بــه یکدیگــر وابســته بــود. بــه دلیــل همیــن وابســتگی‌ها، بازاریــان نــه به‌راحتــی 

ــازاری بــودن  ــه کســی به‌راحتــی می‌توانســت از ب ــه جمع‌شــان اضافــه شــود و ن ــد ب ــه کســی اجــازه می‌دادن ب

عــزل شــود. شــاید بــه همیــن خاطــر بــود کــه بازاریــان اغلــب یــک ریشــۀ خانوادگــی پشت‌درپشــت در بــازار 

ــتی، 1388ش، 12(. ــتند... )بهش داش

عوامــل متعــددی در تعییــن محــل اســتقرار فعالیت‌هــای بــازار مؤثــر اســت. ایــن عوامــل عبــارت اســت 

از: میــزان جذابیــت کالا بــرای شــهروندان، ارزش کالا و امنیــت لازم و متجانــس بــودن فعالیت‌هــا )بهزادفــر 

ــل  ــا قب ــا از قرن‌ه ــب کالاه ــد اغل ــا تولی ــروش ی ــز ف ــان، مراک ــازار اصفه ــکاران، 1388ش، 16(. در ب و هم

ــازار دکان‌هایــی وجــود دارد کــه از 400 ســال قبــل  ــده اســت. در ایــن ب ــان در جــای خــود باقــی مان هم‌چن

تــا امــروز تنهــا یــک نــوع کالا عرضــه کرده‌انــد؛ امــا برخــی از کالاهــا به‌واســطۀ تولیــد یــا مصــرف نشــدن، 

تغییــر کاربــری و فــروش داده‌انــد )شــفقی، 1383ش، 40(. وقــف در بــازار، از اماکــن مذهبــی و فعالیت‌هــای 

دینــی حمایــت می‌کــرد. عملکردهــا و ســاختارهای موجــود در دیگــر نواحــی شــهر نیــز خــود تحــت تأثیــر 

وقــف بــود؛ حتــی مقادیــری از امــوال و امــاک موقوفــۀ واقــع در اطــراف و در حــوزۀ نفــوذ شــهرها، فضاهــای 

اطــراف را تحــت تأثیــر قــرار مــی‌داد )همــان، 45(.

بررســی بازارهــای تاریخــی بــر اســاس معیارهــا و شــاخص‌های اســامی نشــان می‌دهــد کــه ایــن بازارهــا 
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ــبی دارد.  ــازگاری نس ــدی س ــی و کالب ــادی، فضای ــی، اقتص ــی، فرهنگ ــث اجتماع ــامی از حی ــن اس ــا قوانی ب

ــۀ کالای  ــد و عرض ــرای خری ــی ب ــود: مکان ــف می‌ش ــن تعری ــام چنی ــدگاه اس ــامی از دی ــازار ایرانی‌اس ب

ــا  ــه ب ــی دارد ک ــی ویژگی‌های ــای تاریخ ــامی. بازاره ــت اس ــکام ثاب ــر اح ــی ب ــد نظــم مبتن ــلمانان و واج مس

ــی  ــا و امتیازهای ــی، دارای مزای ــولات جهان ــری از تح ــر و تأثیرپذی ــی در دورۀ معاص ــولات فرهنگ ــود تح وج

ــوان در  ــد اســت. ایــن امتیازهــا را می‌ت ــواع مراکــز خری ــه دیگــر ان از منظــر هویــت ایرانی‌اســامی نســبت ب

جــدول زیــر مشــاهده کــرد:

کید بر احکام و اخلاق اسلامی جدول 3. تحلیل موضوعی بازارهای تاریخی در شهر و شهرسازی اسلامی با تأ

ید و عرضۀ کالای مسلمانان و واجد نظم مبتنی بر احکام و اخلاق اسلامی  بازار ایرانی‌اسلامی مکانی برای خر

بازارهای 
یخی تار

الگوهای  رعایت  نسبی  امکان 
اسلامی در برخی

مراجعۀ  و  بازار  در  مساجد  وجود 
فرایض  ادای  برای  به مسجد  کسبه 

دینی

ارتباطات  معاشرت،  و  گفتگو 
همسایگی حجره‌ای

و  نذری  و  عزاداری  در  شرکت 
احسان

شرکت در نماز جماعت

وحدت اجتماعی

و  اجتماعی  مراسم‌های  برگزاری 
فرهنگی در مناسبت‌ها، جشن‌ها و 

اعیاد و ایام عزاداری

کمک به نیازمندان

ارایه کالاهای ضروری

پرهیز از مصرف‌گرایی

کنترل و نظارت اجتماعی رفتارها

به‌واسطۀ  اسلامی  حجاب  رعایت 
فضاهای  تأثیر  و  اجتماعی  نظارت 

مذهبی به‌ویژه مساجد

امکان گردش حین خرید

نظام خرده‌مالکی

و  مرغوب  کالای  عرضۀ 
تولیدات داخلی و بومی

تبادل کالا بین همسایگان

ورشکسته  کسبۀ  به  کمک 
و نیازمند

و  فقرا  همیاری  و  کمک 
نیازمندان

ثبات نسبی قیمت کالاها

پرداخت وجوهات شرعیه

کسبۀ  به  مشتری  ارجاع 
همسایه

اعمال سود محدود

پرداخت وجوهات شرعیه

بازارهای  بافت  در  مسجد  بالای  جایگاه 
تاریخی

و  دمایی  ثبات  و  بومی  مصالح  از  استفاده 
اقلیمی

بهره‌مندی از هنرها و تزیینات بومی

سهولت دسترسی و حرکت

گسترش فضا در تراز همکف

وجود مساجد و خدمات ضروری

آسایش مراجعان در سرما و گرما

انتقال آسان کالا

زیبایی و تناسب فضاها

خاطره‌انگیزی

هویت فرهنگی و تاریخی

وحدت و انسجام فضایی و کالبدی

وجود دسترسی‌های متعدد به بازار

خوانایی بالای فضاهای مختلف بازار

امنیت بالای بازار 
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5. نظام اقتصادی در مراکز تجاری معاصر

ــای  ــتفروش‌ها و واحده ــز دس ــران، به‌ج ــر، در ای ــال حاض ــور، در ح ــاف کش ــورای اصن ــای ش ــر آماره ــا ب بن

صنفــی غیرمجــاز، حــدود ســه میلیــون واحــد صنفــی وجــود دارد. از ایــن میــان، حــدود ۶۰۰ تا ۶۵۰ هــزار از 

آن‌هــا واحــد صنفــی تولیــدی و بقیــه واحدهــای صنفــی توزیعــی اســت. ســرانۀ اســتاندارد واحدهــای صنفــی 

توزیعــی در کشــورهای اروپایــی بــه‌ازای هــر ۷۰۰ تــا ۱۰۰۰ نفــر، یــک واحــد اســت؛ درحالی‌کــه اکنــون در 

ــر ایــن کــه در برخــی از  ــه‌ازای هــر ۳۵ نفــر یــک واحــد صنفــی توزیعــی وجــود دارد. نگران‌کننده‌ت تهــران ب

شــهرهای کوچــک ایــن رقــم پایین‌تــر اســت. از ســویی، نتایــج یــک بررســی ســرانۀ تعــداد واحدهــای صنفــی 

در ۸۰ کشــور جهــان نشــان می‌دهــد کــه اســتقرار واحدهــای صنفــی در نقــاط جمعیتــی برابــر اســتانداردهای 

بین‌المللــی اســت. ایــن آمــار در آمریــکا بــه‌ازای هــر هــزار نفــر یــک واحــد، در کشــورهای اروپــای غربــی 

بــه‌ازای هــر ۶۶۰ نفــر یــک واحــد و در کشــورهای اروپــای شــرقی بــه‌ازای هــر ۳۲۰ نفــر یــک واحــد صنفــی 

ــزان  ــن می ــت. ای ــگاه اس ــازه و فروش ــک مغ ــر، ی ــا ۳۵ نف ــر ۳۰ ت ــه‌ازای ه ــران ب ــی در ای ــت؛ ول ــی اس توزیع

ــز  ــدارد )مرک ــت ن ــی مطابق ــای بین‌الملل ــا معیاره ــت و ب ــی نیس ــادی و منطق ــی و اقتص ــه علم به‌هیچ‌وج

اصنــاف و بازرگانــان ایــران، 1395ش(. ایــن آمــار نشــان می‌دهــد صنــوف مــا به‌طــور منطقــی و بــر اســاس 

ــهرداری‌ها، از  ــرای ش ــد ب ــب درآم ــرمایه‌گذاران و کس ــودجویانۀ س ــداف س ــرده و اه ــد نک ــه رش ــاز جامع نی

ــی در  ــن اقدامات ــت. چنی ــوده اس ــران ب ــاری در ای ــای تج ــد و مجتمع‌ه ــز خری ــداث مراک ــی اح ــل اصل دلای

تشــدید مصرف‌گرایــی در جامعــه تأثیــر مســتقیم داشــته اســت. افزایــش تعــداد واحدهــای صنفــی بــه دلیــل 

ــفته‌بازی،  ــی و س ــش دلال ــی، افزای ــرار مالیات ــکان ف ــش ام ــا، افزای ــش قیمت‌ه ــث افزای ــا، باع ــرت مغازه‌ه کث

افزایــش تخلفــات اقتصــادی و هزینــۀ کنتــرل واحدهــای صنفــی، کاهــش قــدرت انتخــاب مصرف‌کننــدگان 

ــل  ــت و حمل‌ونق ــۀ فرص ــش هزین ــک کالا، افزای ــف از ی ــواع مختل ــۀ ان ــکان ارائ ــودن ام ــم نب ــل فراه ــه دلی ب

ــک در شــهرها، گســترش  ــش حجــم ترافی ــا در شــرایط غیراســتاندارد، افزای ــد کالا، نگهــداری از کالاه خری

نیافتــن رقابــت در فــروش کالا و افزایــش خطــرات گســترش تعــداد واحدهــای صنفــی در مناطــق شــلوغ شــهر 

ــا مناطــق مســکونی می‌شــود. و همجــوار ب

والتــر بنیامیــن در کتــاب پــروژۀ بازارهــا از زاویــۀ خریــد از مراکــز تجــاری، از زوایــای زندگــی ســرمایه‌داری 

 وهــم اســت. ایــن جهان‌هــای 
ً
انتقــاد کــرده اســت... بــه تعبیــر بنیامیــن، جهانــی کــه کالاهــا می‌آفریننــد صرفــا

رویایــی و خیالــی فرهنــگ مصرفــی، یعنــی بازارهــا و مراکــز خریــد، از نظــر او بــه فعلیــت در آمــدن 



74

سال چهارم

شماره دوم

پیاپی دوازدهم

تابستان ١٤٠٢

ــه  ــخت گفت ــا س ــی« از آن‌ه ــش »بت‌وارگ ــرمایه و در بخ ــاب س ــس در کت ــه مارک ــت ک ــی اس خیال‌بافی‌های

 رویکــرد تجــاری دارد و در 
ً
اســت... )ابــاذری و کاظمــی، 1384ش، 176(. فضاهــای تجــاری معاصــر غالبــا

تمامــی ابعــاد تبلیغــات کالا، نمایــش، عرضــۀ کالا و شــیوۀ نگــرش بــه مشــتری، نــگاه ســودمحور و اقتصــادی 

ــی  ــروف، مدگرای ــای مع ــون برنده ــی همچ ــای فرهنگ ــتفاده از ترفنده ــتا، اس ــن راس ــت. در ای حکمفرماس

ــت.  ــزل اس ــه تن ــادی رو ب ــای اقتص ــه فضاه ــامی در این‌گون ــاق اس ــر و اخ ــیار مؤث ــده بس ــات فریبن و تبلیغ

ــت از: ــارت اس ــف عب ــای مختل ــدرن از جنبه‌ه ــد م ــز خری ــادی مراک ــام اقتص ــای نظ ــن ویژگی‌ه مهم‌تری

ــالا  ــات ب ــم و طبق ــا تراک ــاختمان‌هایی ب ــب س ــر در قال ــاری معاص ــای تج ــادی: فضاه ــت اقتص اولوی

ســاخته می‌شــود و یکــی از اهــداف آن اســتفادۀ بیشــتر از فضــای محــدود و ایجــاد بیشــترین واحــد تجــاری 

ــت؛ ــری اس ــودآوری حداکث ــه، س در آن و درنتیج

ــق  ــاوری و از طری ــک فنّ ــا کم ــازی و ب ــد جهانی‌س ــق فراین ــرمایه‌داری از طری ــام س ــرمایه‌داری: نظ س

ــور  ــا را مجب ــه و آن‌ه ــردم عرض ــه م ــات ب ــزار تبلیغ ــتفاده اب ــا اس ــا را ب ــا و ایده‌ه ــی، کالاه ــانه‌های جمع رس

ــد...  ــل می‌کن ــرف« تبدی ــان مص ــه »جه ــان را ب ــه، جه ــد و درنتیج ــای جدی ــا و ایده‌ه ــتفاده از کالاه ــه اس ب

)صالحــی و رومانــی، 1394ش، 159(. 

ــداث  ــل اح ــن دلای ــی از مهم‌تری ــادی یک ــع اقتص ــه منف ــتیابی ب ــادی: دس ــداف اقتص ــرمایه‌گذاری و اه س

ــم  ــز ه ــن مراک ــادی ای ــع اقتص ــت. مناف ــزرگ اس ــهرهای ب ــد در ش ــز خری ــژه مراک ــاری به‌وی ــای تج فضاه

ــور  ــا دادن مج ــهرداری‌ها ب ــت. ش ــرمایه‌گذاران اس ــرای س ــم ب ــهرداری‌ها و ه ــهری و ش ــت ش ــرای مدیری ب

ــی را  ــالا همــراه اســت، عــوارض کلان ــا تراکــم و ســطح اشــغال ب احــداث مجموعــۀ تجــاری کــه اغلــب ب

دریافــت می‌کننــد و این‌گونــه منابــع بخــش مهمــی از درآمدهــای شــهرداری‌ها در شــهرهای بــزرگ 

ــروش و  ــزی، از ف ــن مراک ــداث چنی ــا اح ــز ب ــد نی ــای خری ــرمایه‌گذاران مجتمع‌ه ــد. س ــکیل می‌ده را تش

اجــارۀ واحدهــای تجــاری یــا فــروش کالاهــای مختلــف، بــه ســودهای کلانــی دســت می‌یابنــد )مولائــی، 

.)91 1398ش، 

نمایــش کالا در فضــای ویتریــن: در مراکــز خریــد و فروشــگاه‌های بــزرگ، نمایــش لذت‌بخــش کالاهــا 

و بــازی وسوســه‌انگیز شــکل‌ها و رنگ‌هــا پرســه‌زنان را فریــب می‌دهــد. خریــداران پرســه‌زن از طریــق ایــن 

ــدار  ــور کالا در روح و روان خری ــم و ظه ــد، تجس ــن فراین ــوند. در ای ــدل می‌ش ــده ب ــه مصرف‌کنن ــا ب فریب‌ه

ــر ترغیــب مشــتری  ــر قابل‌توجهــی ب ــن تأثی ــاذری، 1384ش، 174(. ویتری ــد... )کاظمــی و اب تجلــی می‌یاب
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 مؤثــر اســت و مغــازۀ 
ً
بــه خریــد دارد؛ تاجایی‌کــه انــدازۀ هرچــه بزرگ‌تــر ویتریــن مغــازه بــر ارزش آن کامــا

بــدون ویتریــن یــا دارای ویتریــن کوچــک، ارزش اقتصــادی پایین‌تــری نســبت بــه مغــازه‌‌ای بــا همــان متــراژ 

ــق  ــود در آن از طری ــای موج ــر کالاه ــد ب کی ــوۀ تأ ــن و نح ــردازی ویتری ــر دارد. نورپ ــن بزرگ‌ت ــا ویتری ــی ب ول

 درآمــدزا تبدیــل شــده اســت. در چنیــن فضایــی، مشــتریان هــم، برخــاف 
ً
نورپــردازی، بــه حرفــه‌ای کامــا

ــه ســبب  ــاز واقعــی و ضــروری خــود خریــد نمی‌کننــد؛ بلکــه تنهــا ب مشــتریان بازارهــای ســنتی، از روی نی

ــد  ــد هرچــه بیشــتر دســت می‌زنن ــه خری ــردازی جلوه‌گرانۀ‌شــان ب ــب کاذب از طــرف ویترین‌هــا و نورپ ترغی

)رئیســی، 1395ش، 11-110(.

ــه  ــت ک ــه‌ای اس ــه گون ــدرن ب ــاری م ــای تج ــوّ فضاه ــی: ج ــد و مصرف‌گرای ــه خری ــان ب ــب مراجع ترغی

ــب  ــود ترغی ــاز خ ــش از نی ــرف بی ــد و مص ــه خری ــه و ب اب مواج
ّ

ــذ ــای ج ــی از کالاه ــا انبوه ــان ب مراجع

ــه  ــیع ارائ ــیار وس ــای بس ــک فض ــا در ی ــی از کالاه ــه دنیای ــتار ک ــون هایپراس ــی همچ ــوند. در مال‌های می‌ش

ــدف  ــروری و بی‌ه ــای غیرض ــه خریده ــدارد، ب ــاز ن ــه نی ــی ک ــاهدۀ کالاهای ــا مش ــی ب ــده حت ــود، بینن می‌ش

ترغیــب می‌شــود. این‌گونــه مصرف‌گرایــی و خریدهــای غیرضــروری در بعضــی مراکــز خریــد، بــا 

ــی، 1398ش، 91(. ــت )مولائ ــراه اس ــز هم ــده نی ــه‌انگیز و فریبن ــای وسوس ــز و روش‌ه ــی و جوای قرعه‌کش
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نتیجه‌گیری

نظــم حاکــم بــر بازارهــای شــهری را می‌تــوان از طریــق بررســی ‌نظام‌هــای آن بــا چشــم‌انداز بــازار 

ایرانی‌اســامی و مبتنــی بــر احــکام ثابــت فطــری ایجــاد کــرد. نظام‌هــای اجتماعــی، فرهنگــی، اقتصــادی، 

ــد و بخــش مهمــی از زندگــی شــهری  ــازار به‌صــورت مجموعــه‌ای واحــد عمــل می‌کن فضایــی و کالبــدی ب

ــی و  ــۀ اجتماع ــت و در زمین ــادی اس ــرد اقتص ــازار کارک ــی ب ــرد اصل ــه کارک ــا ازآنجاک ــد؛ ام ــکل می‌ده را ش

فرهنگــی و بــر بســتری فضایــی و کالبــدی ایفــای نقــش می‌کنــد، نظــام خلقــت زیســت‌محیطی ذیــل نظــام 

فضایــی و کالبــدی بررســی می‌شــود؛ بنابرایــن مقایســۀ تطبیقــی بازارهــای تاریخــی و مراکــز تجــاری معاصــر 

ــم:  ــر می‌آوری ــت، در جــدول زی ــه از احــکام ثاب ــر اســاس الگوهــای برگرفت را ب

جدول 4- مصادیق نظام‌های اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی، فضایی و کالبدی

یخیالگوهانظام ید معاصرمصادیق در بازار تار مآخذ مهممصادیق در مراکز خر

ی
اد

ص
اقت

م 
ظا

ن

بزرگ‌مالکیخرده‌مالکیالگوی مالکیت

1350ش؛  صدر، 
 ، ی مطهر
1380ش؛ جوادی 
1394ش؛  آملی، 
طباطبایی،  علامۀ 
؛  1ش 3 7 8
قحف، 1384ش؛ 
 ، فا ‌و ی سعید

1390ش

الگوی تولید کالا
تبادل کالا بین همسایگان، عرضۀ 
کالای مرغوب و تولیدات داخلی 

و بومی

مغازه‌ها،  بین  ارتباط  نبود 
و  غیربومی  کالای  عرضۀ 

لوکس خارجی و غیرضرور

و  توزیع  الگوی 
عرضه

تبادل کالا بین همسایگان، عرضۀ 
کالای مرغوب و تولیدات داخلی 

و بومی

مغازه‌ها،  بین  ارتباط  نبود 
و  غیربومی  کالای  عرضۀ 

لوکس خارجی و غیرضرور

الگوی مصرف
تبادل کالا بین همسایگان، عرضۀ 
کالای مرغوب و تولیدات داخلی 

و بومی

مغازه‌ها،  بین  ارتباط  نبود 
و  غیربومی  کالای  عرضۀ 

لوکس خارجی و غیرضرور

ثبات قیمت، اعمال سود محدودالگوی قیمت کالا
اعمال  قیمت‌ها،  بی‌ثباتی 

سودهای بیشتر

حق‌الناس  الگوی 
و حق‌الله

شرعیه،  وجوهات  پرداخت 
مصلحت اجتماع

اولویت منافع فردی

  

بررسـی فضاهـای تجـاری معاصـر و مراکـز خریـد جدیـد بـر اسـاس معیارهـا و شـاخص‌های اسالمی 

نشـان می‌دهـد کـه ایـن مراکز خلأهـای متعـدد اجتماعی، فرهنگـی، اقتصـادی، فضایـی و کالبـدی دارد. بازار 

ایرانی‌اسالمی از دیـدگاه اسالم چشـم‌اندازی این‌چنیـن دارد: بـازار ایرانی‌اسالمی مکانـی بـرای خریـد و 

عرضـۀ کالای موردنیـاز مسـلمانان و واجـد نظـم مبتنـی بـر احـکام ثابـت اسالمی اسـت. فضاهـای تجـاری 

معاصـر اعـم از مجتمع‌هـای تجـاری و مـال ویژگی‌هایـی دارد کـه بـا وجـود تفاوت‌هـای کارکـردی، فرهنگی، 
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اجتماعـی و اقتصـادی از یـک جامعـه بـه جامعـۀ دیگـر، دارای ویژگی‌هـا و مسـائل متفاوتـی اسـت.

بــازار ایرانی‌اســامی به‌عنــوان بخشــی ضــروری از شــهر ایرانی‌اســامی و محلــی بــرای خریدوفــروش و 

عرضــۀ کالاهــای موردنیــاز مســلمانان، در افــق ایــن پژوهــش مکانــی واجــد نظــم و پویایــی اســت کــه برپایــۀ 

ــا می‌شــود. چنیــن مکانــی بایــد نظــام اجتماعــی، فرهنگــی، اقتصــادی، فضایــی و  احــکام ثابــت فطــری بن

کالبــدیِ برگرفتــه از احــکام ثابــت اســامی داشــته باشــد. نظــم اجتماعــی و فرهنگــی و اقتصــادی بــازار مبتنی 

بــر رعایــت حق‌اللــه و حق‌النــاس، قاعــدۀ حــال و حــرام، پرهیــزگاری، مشــارکت و تعامــل اجتماعــی کســبه 

و بازاریــان، کمــک بــه نیازمنــدان، رعایــت عفــت و حیــا، احتــرام و تواضــع، پرهیــز از دنیاپرســتی و اســراف 

ــایش و  ــادل و دارای آس ــه، متع ــا زمین ــگ ب ــن، هماهن ــن، ام ــازگار، ایم ــدی آن س ــتر فضایی‌کالب ــت و بس اس

ــا از  ــت. این‌ه ــان اس ــبه و مراجع ــوی کس ــادی و معن ــای م ــن نیازه ــرای تأمی ــاجد ب ــت مس ــش و مرکزی آرام

ــل  ــت نی ــامی جه ــهر اس ــه در ش ــت ک ــامی اس ــازار ایرانی‌اس ــاخص‌های ب ــت و ش ــکام ثاب ــن اح مهم‌تری

ــه آن‌هــا تــاش می‌شــود. ب

در ایــن راســتا، راهبردهــای لازم در برنامه‌ریــزی و طراحــی بازارهــا و مراکــز تجــاری، بــر اســاس رویکــرد 

احــکام و اخــاق اســامی عبــارت اســت از:

توجــه بــه حقــوق خداونــد، حقــوق نفــس، حقــوق ســایر انســان‌ها و حقــوق طبیعــت در احــداث بازارهــا 

و فراینــد کســب‌وکار و تجــارت؛

توجــه بــه الگــوی بازارهــای تاریخــی و جایــگاه مســاجد و فرایــض دینــی و آمــوزش احــکام کســب‌وکار 

در فراینــد تجــارت؛

اجتنــاب از احــداث مگامال‌هــا و مجتمع‌هــای خریــد بزرگ‌مقیــاس کــه ســبک زندگــی غربــی را ترویــج 

می‌کنــد؛

ــر  ــاش ب ــا و ت ــز محله‌ه ــژه در مراک ــی به‌وی ــای محل ــا و بازارچه‌ه ــوق خرده‌فروش‌ه ــه حق ــرام ب احت

ــه؛ ــجد محل ــت مس ــا مرکزی ــا ب ــکل‌گیری آن‌ه ش

احتـرام بـه کرامـت انسـانی و پرهیز از احـداث برج‌های تجـاری که انسـان‌ها را به‌واسـطۀ تبلیغـات فریبنده 

و وسوسـه بـرای خریـد و مصرف بیشـتر و تجمل‌گرایـی تحقیر می‌کند و سـبک زندگـی آن‌ها را تغییـر می‌دهد؛

توجــه بــه ســنت‌های اســامی و شــیعی به‌ویــژه برگــزاری آیین‌هــای عــزاداری و جشــن‌ها و اعیــاد 

ــامی. ــهر اس ــای ش ــامی در بازاره اس
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---------- )1397ش(، »مبانــی نظــم اجتماعــی در شــهر اســامی بــر اســاس شــریعت اســامی«، دوفصلنامــۀ 	•

 .49-76  ،20 شــمارۀ  اجتماعــی،  علــوم  و  اســام  علمی‌پژوهشــی 

ــن در 	• ــانه‌ای بنیادی ــر نش ــوان عناص ــی به‌عن ــای مذهب ــی فضاه ــی )1397ش(، »بازشناس ــی پیربابای ــر و محمدتق ــی، اصغ مولائ

ــمارۀ 51، 243-258. ــهری، ش ــت ش ــی مدیری ــۀ علمی‌پژوهش ــهرری«، فصلنام ــوردی ش ــۀ م ــران؛ نمون ــهرهای ای ــاختار ش س

مولائــی، اصغــر و معصومــه آیشــم )1397ش(، »جایــگاه عوامــل اجتماعــی در ســاختار شــهرهای ایرانــی«، فصلنامــۀ 	•

.121-140  ،53 شــمارۀ  شــهری،  مدیریــت  علمی‌پژوهشــی 

نمازی، حسین )1374ش(، نظام‌های اقتصادی، تهران: انتشارات دانشگاه شهید بهشتی.	•

یوســفی، احمدعلــی )1381ش(، »روش‌هــای اســتنباط نظــام اقتصــادی اســام«، مجلــۀ فقــه: کاوشــی نــو در فقــه اســامی، قــم: 	•

دفتــر تبلیغــات اســامی، شــمارۀ ۱۸، 287-327.

عربی

طباطبایی، سیدمحمدحسین )1360ش(، المیزان في تفسیر القرآن، تهران: نشر رجاء.	•

کلینی، محمد بن یعقوب )1401ق(، اصول کافی، به کوشش علی غفاری، بیروت: بی‌نا.	•


